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      Me ramener à l'accueil   
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   Dans l’UX comme pour les vêtements les modes se font et se défont. En terme d’expérience utilisateur, l’une des dernières en date s’appelle le « Bento design ». Petite explication sur cette mouvance qui pourrait bien apparaitre un petit peu partout sur vos écrans dans les mois à venir.
 A quoi ça ressemble 
 Si vous vous êtes intéressé aux dernières keynote d’Apple, vous avez déjà eu à faire à du Bento  design. 
 [image: image] Facilement reconnaissable avec ses boites rectangulaires aux coins arrondis, cette tendance tire son nom des boîtes Bento japonaise dans lesquelles la nourriture est minutieusement compartimentée. L’idée est de retrouver cette organisation dans le design de l’interface.
 Comment faire du bento design ?
 	Compartimenter l’écran de sorte à ce que chaque boîte représente une info ou une fonctionnalité.
	Jouer sur la taille des boîtes. La hiérarchie de l’information doit se faire grâce à la place qu’occupe la boîte sur l’écran.
	Rester simple. Le design global se veut moderne et épuré, ne mettez pas des images de fond dans toutes vos boites !
	Respecter les espaces. Cela paraît logique mais l’espace entre les boîtes doit toujours être le même, en hauteur et sur les côtés ! Sinon, tout l’aspect satisfaisant de l’organisation s’envolera en éclats.

 Pourquoi ça marche ?
 En plus d’offrir à l’utilisateur une interface ludique et attrayante, le bento design tire son épingle du jeu en terme d’accessibilité : il permet de proposer de grosses zones de clic. On peut aussi facilement imaginer un design responsive puisque chacune des boites pourra se déplacer sur la grille pour s’adapter au mieux à la taille de l’écran. Attention tout de même, il y a peu de place pour le vide, il faudra y penser au moment d’adapter son interface pour les tailles d’écran intermédiaires.
 Ses limites 
 Bien que très convaincant pour des présentations de type Keynote, le bento design trouvera ses limites s’il s’agit de concevoir un site à la navigation complexe ou de hiérarchiser plus précisément l’information. De plus, il laisse peu de place aux textes et devra donc s’utiliser pour des cas assez particuliers.
 
 
 
 
 
           Faites-vous de la communication à 360° ? 
  agence de communication

 
 
   Faites vous du&nbspmarketing ? 
  agence de marketing digital

 
 
   Quelles sont vos&nbspdomaines&nbspd'action ? 
  domaines d’action

 
 
   Comment faites-vous pour&nbspcréer l'identité graphique d'une marque ? 
  identité graphique

 
 
   Faites-vous appel à&nbspdes&nbspillustrateurs ? 
  illustration 

 
 
   Proposez-vous du&nbspréférencement (naturel&nbspou&nbsppayant) ? 
  référencement SEO SEA

 
 
   Travaillez-vous en&nbsprégion&nbspPACA ? 
  Agence de communication Avignon

 
 
 
 
 
 
 
   
 
 
      
 
     FAQ
 
 
               À l'agence, nous ne sommes pas des grands fans du terme 360° qui donne un peu le tournis et tourne un peu à vide. Nous préfèrons le concret : nous proposons de travailler de façon globale sur nos projets que nous suivons de A à Z. Nous créons toute l’identité d’une marque ou d’une institution, du logo au site web, en l’associant à d'autres leviers : la création d’un évènement, la stratégie digitale... 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
           L'équipe inclut naturellement de la stratégie en marketing digital dans sa façon d'appréhender les choses, dès lors qu'elle est essentielle pour faire connaître une marque ou une offre, gagner en visibilité et donc être trouvé plus facilement par les potentiels clients ou utilisateurs. Il s'agit d'être mémorable et de convaincre en créant de l'affinité, en fédérant autour de vos forces et en les valorisant. 
 
 
   Pour cela, place au storytelling : nous rédigeons « l’histoire » de la marque que nous mettons en scène dans des publications digitales. Pour que ces publications touchent le bon public et présentent un retour sur investissement qui a du sens, nous mettons en place des stratégie d’inbound marketing : faire venir les clients jusqu’à l’entreprise, de leur plein gré, avec classe ou avec humour, ça nous en déciderons ensemble !
 
 
 
 
 
  
 
 
 
           Le marketing est un sujet plus vaste que l’univers, pour vous en parler nous allons donc nous concentrer sur les grands axes : 
 
 
   
 	    Optimisation de site web par du SEO : référencement gratuit, grâce à un travail sur le code, le contenu et la notoriété du site. 
	    Le SEA, ou référencement payant : utiliser des liens commerciaux et de la publicité pour rendre plus visible un site web sur certaines requêtes. 
	    Le « content marketing » ou contenus de diverses formes : articles de blog, afin de diffuser du contenu intéressant aux bonnes personnes. On a bien dit in‑té‑res‑sant. 
	    Les réseaux sociaux : pour la plupart d’entre vous, c’est la tannée. Nous rendons ça plus agréable et plus efficace. Nous mettons en place des calendriers de publications pour communiquer plus facilement avec vos cibles et créer une communauté autour de l’offre de nos clients (community management). 
	    Campagnes d’emailing et newsletters : gardez le contact avec les prospects et vos clients existant pour ne pas avoir à les renouveler sans cesse ! Nous réalisons des tests pour garantir l’efficacité de la campagne. 

 
 
   Faire du marketing digital, c’est aussi interpréter les données relatives aux consommateurs et analyser leurs comportements d’achat et leurs habitudes de navigation sur un site internet ou une application mobile. L’analyse web permet ainsi d’évaluer l’ensemble de vos actions marketing et de prendre les décisions relatives en vue de les améliorer. Toujours en vous expliquant tout : chez nous rien ne se fait dans l’ombre de la salle des machines !
 
 
 
 
 
  
 
 
 
           Notre point de départ, vous le connaissez mieux que personne, c’est vous. Le processus de création passe donc en premier lieu par une écoute attentive de vos besoins et de votre vision : nous conseillons mais n’imposons pas. Nous mettons ensuite en perspective la création avec le marché et ses tendances. Ces analyses de benchmark et marketing nous permettent de vous proposer une première approche, moodboards et croquis à l’appui.
 
 
    À partir de nos premières recherches, nous commençons par créer le logo, avec, bien sûr, toujours plusieurs propositions et tous les ajustements nécessaires pour tenir compte de vos retours. Logo validé ? Nous déclinons alors les principes retenus sur toute l’identité visuelle. C’est ce qui va constituer la charte graphique, votre ADN visuel. 
 
 
   Nous adaptons ensuite la charte sur tous vos supports de communication print et digitale : carte de visite, enseigne, papier à lettres, tote bag, site web, réseaux sociaux… Et pour que vous ne soyez pas dépendants de l’agence pour la suite, nous proposons la réalisation d’un « brand book », la bible de la marque : ce document contient l’ensemble des règles liées à votre marque et son identité visuelle pour que vous puissiez vous-même créer les productions qui animeront la vie de votre entreprise ou de votre institution si vous voulez être autonome.
 
 
 
 
 
  
 
 
 
           Nous avons deux illustratrices en interne ! Pour la photographie, la vidéo et le motion design nous collaborons avec des spécialistes externes, partenaires réguliers de l'agence. Par exemple, nous pouvons proposer un photographe spécialisé dans le domaine viticole ainsi qu’un autre photographe spécialisé dans la gastronomie.
 
 
 
 
 
  
 
 
 
           Nous sommes bien d’accord : un beau site internet qui n’est pas vu n’a aucun intérêt… Donc bien sûr, nous vous accompagnons au quotidien dans le référencement de votre site internet. C’est aussi parce que nous savons que le trafic d’un site demandera de nouveaux investissements que nous proposons des sites à prix accessibles, qui vous laissent du budget com’ pour le reste.
 
 
 
 
 
  
 
 
 
           Oui, mais pas que 🙂. Nous collaborons avec des marques, des entreprises et des institutions sur toute la France. 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
      J'ai un projet !   
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         Nous suivre sur insta !   
 
 
 
 
 
  
            
 
 
       Facebook-f      Instagram      Twitter      Linkedin    
 
 
   Je m'abonne à la newsletter
 
 
           E-mail   
   
      Envoyer    
 
 
 
 
       Dites-nous bonjour !
 
 
 
 
        
 
 
 
 
 
 
       J'appelle la chamade   
 
 
 
 
 
            
 
 
      Nous contacter !   
 
 
 
 
     Nous sommes là !
 
 
   	 Du lundi au vendredi : 9h00-18h00 
	 70 rue Carreterie, 84000 Avignon 
	  06 11 79 44 56  
	  04 90 82 04 57  
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     Je m'abonne à la newsletter
 
 
          E-mail   
   
      Envoyer    
 
 
 
 
   Suivez-nous !
 
 
      Facebook-f      Instagram      Twitter      Linkedin    
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 Gérer le consentement aux cookies
   
 
 
  Nous utilisons des cookies pour optimiser notre site web et notre service.
     Fonctionnel    Fonctionnel  Toujours activé        Le stockage ou l’accès technique est strictement nécessaire dans la finalité d’intérêt légitime de permettre l’utilisation d’un service spécifique explicitement demandé par l’abonné ou l’utilisateur, ou dans le seul but d’effectuer la transmission d’une communication sur un réseau de communications électroniques. 
     Préférences   Préférences        Le stockage ou l’accès technique est nécessaire dans la finalité d’intérêt légitime de stocker des préférences qui ne sont pas demandées par l’abonné ou l’utilisateur. 
     Statistiques   Statistiques        Le stockage ou l’accès technique qui est utilisé exclusivement à des fins statistiques. Le stockage ou l’accès technique qui est utilisé exclusivement dans des finalités statistiques anonymes. En l’absence d’une assignation à comparaître, d’une conformité volontaire de la part de votre fournisseur d’accès à internet ou d’enregistrements supplémentaires provenant d’une tierce partie, les informations stockées ou extraites à cette seule fin ne peuvent généralement pas être utilisées pour vous identifier. 
     Marketing   Marketing        Le stockage ou l’accès technique est nécessaire pour créer des profils d’utilisateurs afin d’envoyer des publicités, ou pour suivre l’utilisateur sur un site web ou sur plusieurs sites web ayant des finalités marketing similaires. 
  
 
  Gérer les options Gérer les services Gérer {vendor_count} fournisseurs En savoir plus sur ces finalités 
 
  Accepter Refuser Préférences Enregistrer les préférences Préférences 
  {title} {title} {title} 
 
 
 Gérer le consentement 
        Contactez-nous !
 
 
   Du lundi au vendredi : 08h30 - 18h00
 70 rue Carreterie - 84000 Avignon
 
 
 
      04 90 82 04 57   
 
 
          Nom   
   Entreprise   
   Téléphone   
   E-mail   
   Message   
   
  

 
      Et hop c'est parti !   
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   Notre site utilise des cookies 
 
   (Mais nous n'en mangeons pas) 
 
      Je refuse   
 
 
      J'autorise !   
 
 
   Politique de confidentialité 
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